
 

 

ที่ FI202608-01 
     
วันที่  11 สิงหาคม 2569 
 
เรื่อง  คำอธิบายและวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ สำหรับไตรมาสที่ 2 ปี 2569  
เรียน กรรมการและผู้จัดการตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย 

 
บริษัท เซ็ปเป้ จำกัด (มหาชน) (“บริษัท”) ขอเรียนชี้แจงผลการดำเนินงานประจำไตรมาสสิ้นสุดวันที่ 30 มิถุนายน 2569 โดยมี

รายละเอียด ดังนี้ 
 

 (หน่วย : พันบาท) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

ภาพรวม 
 

ผลประกอบการของ บริษัท เซ็ปเป้ จำกัด (มหาชน) และบริษัทย่อย ตามงบการเงินรวม ประจำ ไตรมาสที่ 2 ปี 2569 บริษัทฯ  
มีรายได้รวมเท่ากับ 1,538 ล้านบาท ลดลง 2.7% เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อนหน้า และเพิ่มขึ้น 16.7% เมื่อเปรียบเทียบ
กับไตรมาสก่อนหน้า แม้ว่าสภาวะเศรษฐกิจในหลายประเทศยังมีความไม่แน่นอน แต่บริษัทฯ ยังคงสามารถรักษาระดับรายได้ ได้ใกล้เคียง
กับปีก่อน และมีการฟื้นตัวเมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า  

สัดส่วนต้นทุนขายในไตรมาสที่ 2 ปี 2569 อยู่ที่ 55.8% ของรายได้จากการขาย ทรงตัวใกล้เคียงกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน 
และปรับตัวเพิ่มขึ้นเมื่อเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า อย่างไรก็ดี บริษัทฯ สามารถบริหารจัดการต้นทุนได้อย่างมีประสิทธิภาพ แม้ว่าจะได้รับ
ผลกระทบจากการเพิ่มขึ้นของต้นทุนวัตถุดิบจากสถานการณ์ความไม่แน่นอนจากตะวันออกกลาง ได้แก่ ราคาเรซิ่น ราคาพลาสติก และ
ราคาน้ำมัน 

สำหรับค่าใช้จ ่ายในการขายและการบริหารอยู ่ที ่ 465 ล้านบาท ปรับตัวเพิ ่มขึ ้นเมื ่อเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกัน 
ของปีก่อนหน้าที่ 422 ล้านบาท คิดเป็นการเพิ่มขึ้น 10.3% และส่งผลให้กำไรสุทธิส่วนของบริษัทใหญ่ในไตรมาสนี้อยู่ที่ 189 ล้านบาท  
คิดเป็นอัตรากำไรสุทธิ 12.6% ของรายได้จากการขาย 
 
 
รายได้จากการขาย 
 
  บริษัทฯ มีรายได้จากการขายในไตรมาส 2 ปี 2569 เท่ากับ 1,500 ล้านบาท ลดลง 3.1% เมื่อเปรียบเทียบกับไตรมาสเดียวกัน
ของปีก่อน และเพิ่มขึ้น 16.1% เมื ่อเปรียบเทียบกับไตรมาสก่อนหน้า  โดยมีปัจจัยหลักจากการฟื้นตัวของยอดขายในหลายตลาด
ต่างประเทศเมื่อเทียบกับไตรมาสก่อน 

รายได้จากการขายต่างประเทศในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 1,071 ล้านบาท ลดลง 3.1% เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน 
โดยมีสาเหตุหลักจาก สถานการณ์ความไม่สงบในภูมิภาคตะวันออกกลาง ส่งผลให้ยอดขายในตลาดตะวันออกกลางลดลงเมื่อเทียบกับช่วง
เดียวกันของปีก่อน อย่างไรก็ตาม ยอดขายในตลาดอเมริกายังคงเติบโตต่อเนื่องจากการขยายช่องทางจัดจำหน่าย ขณะที่ตลาดเอเชียยังคง
เติบโตได้ตามเป้าหมายเมื่อเทียบกับไตรมาสก่อน 

รายได้จากการขายในประเทศในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 429 ล้านบาท ลดลง 3.1% เมื่อเทียบกับไตรมาสเดียวกันของปีก่อน โดย
มีสาเหตุหลักจากราคาน้ำมะพร้าวที่อยู่ในระดับต่ำต่อเนื่องมาจากไตรมาส 1 ส่งผลให้รายรับจากธุรกิจ All Coco ลดน้อยลง อย่างไรก็ตาม 
ผลิตภัณฑ์อื่น ๆ เช่น B’lue ยังคงมีการเติบโตอย่างต่อเนื่องได้ดีในไตรมาส 2 ปี 2569 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

รายได้จากการขายไตรมาส 2/2569 
 

 
 
 
ต้นทุนขาย 
 

สัดส่วนต้นทุนขายในไตรมาส 2 ปี 2569 อยู่ที่ 55.8% ของรายได้จากการขาย แม้จะได้รับผลกระทบจากต้นทุนวัตถุดบิและบรรจุ
ภัณฑ์ที่เพิ่มขึ้นจากสถานการณ์ความไม่สงบในตะวันออกกลาง แต่บริษัทฯ ยังคงสามารถรักษาสัดส่วนต้นทุนขายให้อยู่ในระดับใกล้เคียง
กับปีก่อนหน้า อย่างไรก็ตามบริษัทฯได้รับปัจจัยบวกจากการอ่อนค่าของค่าเงินบาท อัตราการใช้กำลังการผลิต (utilization rate) ที่
ปรับตัวสูงขึ้นตามฤดูกาล และการควบคุมต้นทุนอย่างต่อเนื่อง ผ่านโครงการสำคัญ ได้แก่ Automation Projects การวางแผนการผลิต
และกำลังคน (Production & HR Planning)  

 
ค่าใช้จ่ายในการขาย 
 

บริษัทฯ มีสัดส่วนค่าใช้จ่ายในการขายต่อรายได้จากการขายในไตรมาส 2 ปี 2569 เท่ากับ 330 ล้านบาท คิดเป็น 22.0% ของ
รายได้จากการขาย เพิ่มขึ้นจากไตรมาสเดียวกันของปีก่อน จากการลงทุนด้านการขายและการตลาดอย่างต่อเนื่อง เพื่อรองรับการขยาย
ตลาด เพิ่มศักยภาพในการแข่งขัน เสริมความแข็งแกร่งของแบรนด์ในตลาดหลัก ซึ่งสอดคล้องกับแผนการเติบโตระยะยาวของบริษัทฯ 

 
ค่าใช้จ่ายในการบริหาร 

 
บริษัทฯ มีค่าใช้จ่ายในการบริหารในไตรมาส 2 ปี 2569 เท่ากับ 135 ล้านบาท คิดเป็น 9.0% ของรายได้จากการขาย เพิ่มขึ้นเมื่อ

เทียบกับไตรมาสก่อน โดยมีสาเหตุหลักจากการเพิ่มจำนวนบุคลากรเพื่อรองรับการขยายการดำเนินธุรกิจและการเติบโตของบริษัทฯ 
อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาผลการดำเนินงานในงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 เทียบกับช่วงเดียวกั นของปีก่อน บริษัทฯ ยังคงสามารถ
บริหารค่าใช้จ่ายในการบริหารให้อยู่ในระดบัใกล้เคียงกับปีก่อน สะท้อนถึงประสิทธิภาพในการบริหารและควบคุมค่าใช้จา่ยในการดำเนินงาน
อย่างต่อเนื่อง 

 
 
 
 



 

 

กำไร(ขาดทุน) สุทธิส่วนของบรษิัทใหญ ่
 

บริษัทฯ มีกำไรสุทธิที่เป็นส่วนของบริษัทใหญ่ในไตรมาส 2 ปี 2569 เท่ากับ 189 ล้านบาท คิดเป็นอัตรากำไรสุทธิ 12.6% ของ
รายได้จากการขาย เพิ่มขึ้นจากไตรมาสก่อนหน้า 3.3% จากการฟื้นตัวของรายได้ แต่ลดลงจากช่วงเดียวกันของปีก่อนหน้า 23.9% 
เนื่องจากบริษัทฯ ยังคงลงทุนด้านการขายและการตลาดเพื่อรองรับการเติบโตในระยะยาว 

 
การดำเนินงานด้านสิง่แวดล้อม สงัคม และธรรมาภิบาล (ESG) 

 
นอกจากนี้ บริษัทฯ ยังคงขับเคลื ่อนการเติบโตทางธุรกิจควบคู่กับการพัฒนาอย่างยั ่งยืน ซึ ่งเป็นกลยุทธ์สำคัญในการ

เสริมสร้างความแข็งแกร่งและขีดความสามารถในการแข่งขันระยะยาว โดยบูรณาการแนวคิด ESG ตลอดห่วงโซ่คุณค่า ครอบคลุมการ
พัฒนานวัตกรรมเครื่องดื่มใหม่ไม่น้อยกว่า 20 ผลิตภัณฑ์ต่อปี การบริหารจัดการน้ำแบบ Zero Water Discharge 100% การใช้
พลังงานแสงอาทิตย์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ตามแนวคิด Circular Economy ตลอดจนการดำเนินโครงการส่งเสริมสุขภาพและคุณภาพ
ชีวิตของชุมชน 

  
ในด้านธรรมาภิบาล บริษัทได้รับการรับรองเป็นสมาชิกแนวร่วมต่อต้านคอร์รัปชันของภาคเอกชนไทย (Thai Private Sector 

Collective Action Against Corruption หรือ CAC) และเข้าเป็นสมาชิกสมาคมเครือข่ายโกลบอลคอมแพ็กแห่งประเทศไทย (UN 
Global Compact Network Thailand หรือ GCNT) เพื่อยกระดับการดำเนินธุรกิจอย่างโปร่งใส มีความรับผิดชอบ และสอดคล้องกับ
หลักการด้านความยั่งยืนในระดับสากล ปัจจุบัน บริษัทฯ เป็นหลักทรัพย์ในดัชนี SET ESG Index ได้รับการประเมิน SET ESG Ratings 
ระดับ A และได้รับผลประเมินการกำกับดูแลกิจการบริษัทจดทะเบียนไทย (CGR) ระดับ 4 ดาว 

 

จึงเรียนมาเพือ่ทราบ 

 
 

         ขอแสดงความนับถือ 
                 บริษัท เซ็ปเป้ จำกัด (มหาชน) 
 
 
 

                            (นางสาวปิยจติ รักอริยะพงศ์) 
             ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 
 
 
 


